<A

6——0——>

CHOICE

CONFERENCE

NOAVION
NEGOCIOS
DESAFIOS
TALENTOS



L
-

et

Negocios Sociais

Introducao a modelos de negocio de
alto impacto social
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Negocios Sociais

Negocios economicamente rentaveis
que, por meio da sua atividade
principal, buscam solucoes para

problemas sociais, utilizando
mecanismos de mercado.
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Como geram impacto social

Atendem as necessidades basicas

Possibilitam acesso a
produtos e servicos que
melhoram a produtividade ou
reduzem os custos de
transacao

Incluem pessoas
marginalizados do mercado na
cadeia de valor



ARTEMISIA

NEGOCIOS SOCIAIS

Banco de micro crédito orientado para mulheres de baixa renda em
Blangadesh

Contexto: Pablico: mulheres de baixa renda da zona
i = rural;
e Banqueiros ndo emprestam para pobres.

. ~ 7 7 Pr . A m r r 7
Acreditam que ndo é rentdvel e que OCesso: emprestimo para grupos de 5 a

nunca receberao de volta; pessoas,

o~ 1 : : 0 n rten
e A mulher n3o é valorizada: Governanca: 94% do banco pertence aos

seus clientes, a grande maioria mulheres

pobres da zona rural e 6% ao governo;
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Banco de micro crédito orientado para jovens daclasse C, D e E

Contexto:

Jovens que ndo possuem renda
comprovada ndo conseguem acesso ao

mercado tradicional de crédito;

Novo Publico

e Oferece microcrédito orientado para os
jovens que nao possuem renda comprovada;

e Tem como diferencial apostar no potencial
de jovens que estao empreendendo pela

primeira vez;
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Fabrica de iogurte que contribui para a erradicacao da desnutricao
infantil

Em um contexto onde: Modelo descentralizado

.  ~ : Pequenas fabricas com tecnologia
Alto indice de desnutricao das criancas: * G g

" Cn N . apropriada e mao-de-obra local:
41% tem deficiéencia no crescimento prop !

. . Rede local de fornecedores e
devido a falta de nutrientes adequados; *
distribuidores;
e Geracgao de renda para a comunidade;
e Produto adaptado ao contexto e

necessidade local;
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Purificar de agua acessivel para as pessoas mais pobres

Em um contexto onde:

e 1.1 bilhdo de pessoas nao tem acesso
a agua potavel;

e 6.000 criancas morrem por dia de
doencas contraidas pela ingestdo de

agua contaminada;

Novo Produto:

e Purificador de agua de 3 ddlares;

e Reduz a contaminacao de pessoas
pela dgua nao-tratada;

eAcessivel a pessoas de baixa renda;
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Rede de pequenos hospitais que oferece servigcos pré e pos natal para
mulheres na zona rural da India;

Em um contexto onde: Novo Servico:

e 20 milhdes de bebés nascem ePequenas maternidades que
prematuros por ano; oferecem servico de alta qualidade
« 4 milhdes de bebés prematuros por um custo muito baixo que as
morrem por nao conseguirem manter a pessoas mais pobres podem pagar

temperatura do corpo; ( mulheres com renda até 5 dolares);
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Hospitais Oftamologicos que oferecem servicos que combatem a
cegueira desnecessaria na India;

Em um contexto onde: Novo Publico

« 90% da cegueira poderia ter sido

evitada se a doenca fosse e Redugao dos custos do procedimento

. L cirdrgico em até 90%;
diagndstica e tratada; 9 °
e Cirurgias de catarata em numero elevado,
alta qualidade e baixo custo;

e Lentes interoculares Aurolab com preco de

venda entre US$2- no mercado US$150;
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Cooperativa de logistica e distribuicao de alimentos e produtos
organicos e agroecologicos

Em um contexto onde:

« Produtos organicos sao inacessiveis
para pessoas mais pobres;
« Pequenos produtores ndo tem

acesso ao mercado tradicional;

Nova relacao com stakeholders

e Baseia na construgao de uma rede de
consumo coletivo que inclui, por um lado,
pequenos produtores e associacoes de
produtores organicos e pessoas interessadas em

consumir produtos agroecoldgicos.
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Rede de Padarias que inclui pessoas com deficiéncia (fisica e mental)
em toda a sua cadeia de producao;

Em um contexto onde:

Pessoas com deficiéncia ndao conseguem
emprego e acesso a educacao de

qualidade;

Novo Publico

e A Inclusdo de pessoas com deficiéncia
aumenta a eficiéncia da producao;
e Oferece oportunidade de trabalho,

independéncia e inclusao;
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Promove comunidades “"prosumidoras”= produtores mais consumidores;
Articula pequenos produtores com consumidores responsaveis.

Em um contexto onde:

« Pequenos produtores sao mal
remunerados;
« Nao ha incentivo para o consumo

local de alimentos;

Nova Relacao com Stakeholders

e Articula um circulo virtuoso de comércio
justo;

e Estimula o empreendedorismo e a lideranca
de produtores;

e Reinveste no desenvolvimento local

e Compartilha a governanca;
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e www.artemisia.org.br

e www.aliancaempreendedora.org.br
e brasil.nextbillion.net

e Wwww.clearlyso.com

e www.doisemeio.com

o www.nextbillion.net

e www.beyondprofitmag.com

e www.grameenfoundation.org

e WWW.avina.com

e www.skollfoundation.com
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O Movimento CHOICE &
um convite para
universitarios inquietos,
inovadores ou
empreendedores fazerem
parte da nova geracao
gque esta mudando a
forma de fazer negocios.

Omar, 26, fundador do Sementes de Paz

Alessandra

Franca, 24,
fundadora do
Banco Pérola
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As principais escolas de
negocio e tecnologia do
mundo ja estao
engajadas com o tema
de negocios sociais; a
Artemisia, com o
movimento CHOICE,
traz esse conceito para
as universidades
brasileiras.

Tiago Dalvi, 24, fundador da Solidarium

_ ARTEMISIA
o T Henrique Bussacos, 30, empreendedor da TEKOHA NEGOCIOS SOCIAIS
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18 e 19
Agosto
Sao Paulo

CHOICE Conference

A Artemisia traz empreendedores,
academicos e representantes de
organizacoes que estao

no Brasil e no
mundo para /
na Conferéncia.
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Faca parte da nova
geracao que esta
mudando a forma de
fazer negocios.
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